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ANA PAULA JACQUES

Ola!

Pos-doutoranda em Turismo (UTAD). Doutora
em Politica e Gestdo da Sustentabilidade, Mestra
em Turismo e professora efetiva de Gastronomia
do IFB. Idealizadora do food lab Comida pra
Pensar e curadora do projeto Cerrado no Prato.
Atuou como Coordenadora de Projetos e
Relagdes Institucionais da SETUR-DF e Assessora
do FORNATUR. E coordenadora do projeto
Prospectivas para o Turismo Gastrondmico no
Brasil (IFB/MTUR). Designer de experiéncias e
estd sempre em busca de tendéncias
relacionadas a gastronomia e ao turismo. Adora
vigjar para comer e &€ uma coffee lover
assumida.




como, logo viajo para
comer.




turismo

gastronomico

fenOmeno relativamente
recente gue emerge
Impulsionado pelo interesse
crescente das pessods em
conhecer a origem dos
alimentos e viajar em busco
dos sabores e saberes de
uma regido especifica.



cultura natureza gastronomiao




O

MOTIVADORA DE VIAGENS

Fonte: UNWTO (2017)




turismo

gastronomico

€& aguele em que a gastronomia se
converte na motivagdo principal
paAra os turistas no momento em
que estdo planejando suas viagens
OuU assume papel relevante nessa
decisdo.

ele se nutre dos elementos que
conformam a cultura alimentar, o
oatrimonio (moteriol S imoteriol), OS
orodutos agroalimentares, oS
imagindrios e a identidade de um
destino.




4%

GASTO MEDIO DOS TURISTAS
GASTRONOMICOS E MAIOR QUE
DOS OUTROS VIAJANTES

Fonte: WFTA (2021)




4%

EXPERIENCIAS GASTRONOMICAS COMO AS
PRINCIPAIS LEMBRANGCAS DAS ULTIMAS FERIAS

Fonte: Tasty Travels Survey 2018 (Hotels.com)




0%

DOS MILLENNIALS, OU SEJA, OS NASCIDOS
ENTRE 1980 E 1995, SE IDENTIFICAM COMO
"FOODIES".

Fonte: Tasty Travels Survey 2018 (Hotels.com)
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PROSPECTIVAS
PARA O TURISMO
GASTRONOMICO

~ KO BRASIL




qual o potencial do
Brasil?


















O

ITEM MAIS BEM AVALIADO NA CATEGORIA
"SERVICOS TURISTICOS", ATRAS APENAS DE
"HOSPITALIDADE"

Fonte: Anudrio Estatistico de Turismo do Ministério do Turismo




O

ITEM MAIS BEM AVALIADO NA CATEGORIA
"'INFRAESTRUTURA", PRECEDIDO POR
"ALOJAMENTO"

Fonte: Anudrio Estatistico de Turismo do Ministério do Turismo




. f: | g2
2 h ’.f A MM
- ADARIA - cHoea=Y

PANAPE - DANR DO
ﬁ RaunnilHA + | pe FRUTA B
1 5. A P 8

POPULAR ] CULTURA POPULAR

Ly N

— LA AR A DE S

BROVIMENTOS
l POPULARES |

_"'“‘ULIEMM'JAUE S
1 GLOBALIZACAD

il
& ¢‘ \ f
ﬂl_.ﬁl‘uﬁm
| et

—

—_—

7



2 3 10 7

RESTAURANTES RESTAURANTES RESTAURANTES RESTAURANTES

ENTRE OS ENTRE OS ENTRE OS ENTRE OS
"50 MELHORES® "100 MELHORES" "50 MELHORES® "100 MELHORES®
DO MUNDO DO MUNDO DA AMERICA LATINA DA AMERICA LATINA

Fonte: 50th Best Restaurants (20122)




ESTRELAS MICHELIN
4 RESTAURANTES COM 2 ESTRELAS
10 RESTAURANTES COM | ESTRELA

Fonte: Guia Michelin Brasil (2020)




BRASILEIROS NA LISTA "'50 NEXT" QUE DESTACA
OS JOVENS QUE VAO MOLDAR O FUTURO DA
GASTRONOMIA

Fonte: Class of 2021 b0 NEXT




CHEFS NA LISTA DOS
100 MELHORES DO MUNDO

Fonte: The Best Chefs Awards (2022)




4%

DOS BRASILEIROS SE IDENTIFICAM COMO
VEGANOS E VEGETARIANOS

Fonte: The Best Chefs Awards (2022)




CIDADES INTEGRAM A REDE DE CIDADES
CRIATIVAS DA GASTRONOMIA DA UNESCO

Fonte: Unesco (2021)




restaurantes de culinarias
tradicionais e regionais, bares,
botecos, padarias, barracas de
rua, tabuleiros, feiras e
mercados...




festivais e guias gastronomicos:
iIndutores de novos olhares
sobre os destinos.




a gastronomia brasileira € um
atrativo turistico em potencial.
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os turistas que viajam

ela gqstronomla
| pecer a origem
tes, visitar
las de







Belo Horizonte e eleita

Cidade Criativa da
Gastronomia pela UNESCO.

Aqui, gastronomia e
tradicao e paixao.

Buiotwr ] FY prereTuRA



onde comer e beber o melhor de
beaga (e minas)?




o que fazer entre o café da
manha e o jantar em beaga?




a estratégia da cidade precisa dialogar
tanto com os turistas que sao motivados
pelos festivais gastronomicos ou
restaurantes premiados, quanto com os
que viajam em busca de experiéncias
gastrondmicas acessiveis e comunitarias.
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o que

queremos?

um turismo gastrondmico ancorado Nos
territorios que promova a diversidade, a
cultura alimentar local e as multiplas
identidades; que valorize o patrimonio
agroadlimentar, os saberes e fazeres;
amplie o pertencimento; contribua para o
desenvolvimento sustentdvel, com
geracdo de renda e reducdo das
desigualdades; seja comprometido com
as urgéncias do setor; dialogue com a
tradicdo e, também, com a inovacdo e
gere oportunidades ao longo de toda o
cadeia produtiva da gastronomia e do
turismo.




comida, cultura, pessoads e
paisagem sdo absolutamente
insepardveis.

Antony Bourdain

vamos juntos?

@anajacques
www.comidaprapensar.com
www.projetoturismnogastronomico.com



