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CARO PROFISSIONAL,

este manual estabelece padrões para as apresentações visuais da 
marca Te encontro em BH. Ele garantirá que sua identidade seja 
preservada de forma consistente. O uso incorreto ou falhas na 
aplicação das normas aqui estabelecidas poderão comprometer 
o sucesso da marca. Qualquer mudança afetará a integridade de 
sua identidade visual e, consequentemente, acarretará em um 
prejuízo em sua imagem.

Por essa razão, solicitamos a cooperação de cada um na 
aplicação das regras apresentadas neste manual.



MARCA

A versão da marca abaixo deve ser utilizada sempre que possível.



Amarelo
C1.M5.Y100.K0

Laranja
C0.M50.Y100.K0

Verde
C93.M0.Y75.K10

Azul
C90.M65.Y0.K0

Roxo
C70.M90.Y0.K10

Amarelo
ffe600
R255 G230 B0

Laranja
ff9d00
R255 G157 B0

Verde
019c6c
R1 G156 B108

Azul
2f57a6
R47 G87 B166

Roxo
8214b9
R130 G20 B185

Magenta
e6007d
R230 G0 B125

Magenta
0.M100.Y0.K0

Preto Branco

CORES DA MARCA

O objetivo do uso consistente do padrão cromático da marca Te encontro 
em BH é gerar reconhecimento, consciência e familiaridade. A marca deve, 
sempre que possível, ser apresentada em uma das suas versões coloridas.



VERSÕES DE COR

A marca deve ser usada, sempre que possível, em sua versão colorida.
A versão colorida pode ser usada tanto no negativo quanto no positivo,
visando garantir a melhor legibilidade. Caso haja restrição de impressão 
utilizar a marca na versão positiva ou negativa



VERSÕES DE COR

A marca deve ser usada, sempre que possível, em sua versão colorida.
A versão colorida pode ser usada tanto no negativo quanto no positivo,
visando garantir a melhor legibilidade. 



VERSÕES DE COR

Caso haja restrição de impressão utilizar a 
marca na versão positiva ou negativa.



REDUÇÃO MÁXIMA

IMPRESSÃO

A redução máxima permitida para impressão
é de 2 cm de largura, conforme abaixo:

TELA

A redução máxima permitida para tela
é de 150 px de largura, conforme abaixo:

150 px
2 cm



USOS INCORRETOS

Aplicação de degradês ou maneiras diferentes das contidas nesse manual 



TIPOGRAFIA INSTITUCIONAL

A família tipográfica adotada em mensagens institucionais é a Gotham.
Deve ser utilizada em itens como peças publicitárias, assinaturas 
institucionais e impressos diversos.

Gotham Light

ABCDetc.
ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ 
abcdefghijlmnopqrstuvxz

1234567890&@?!.,

Gotham Medium

ABCDetc.
ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ 
abcdefghijlmnopqrstuvxz

1234567890&@?!.,

Gotham Bold

ABCDetc.
ABCDEFGHIJLMNOPQRSTUVXZ 
abcdefghijlmnopqrstuvxz

1234567890&@?!.,



APLICAÇÃO SOBRE FUNDOS

Caso haja necessidade de utilizar fundos de cor, deve-se utilizar 
soluções que favoreçam a legibilidade e limpeza visual da marca 

Te
encontro
o ano
inteiro.

Te 
encontro
na esquina
que virou
clube.



HIERARQUIA DE ASSINATURA

A marca deve ser posicionada nessa ordem quando aplicada
lado a lado das marcas da Belotur e da Prefeitura de Belo Horizonte.



VERSÃO DA MARCA

O BH sozinho pode ser utilizado em aplicações muito reduzidas,
como avatar de redes sociais, ou em tamanhos maiores acompanhado de 
títulos ou frases, gerando mais impacto visual, conforme exemplos a seguir. 



Te
encontro 
no baixo
centro.

Te 
encontro
na esquina
que virou
clube.





Te
encontro
pela
cidade









 �TeencontroemBH 



 �TeencontroemBH 



Te encontro o ano inteiro.
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